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Der Hamburger Publisher sorgt im Online-Vertrieb für
Reichweitensteigerung seiner Produkte im Ausland,
erschließt neue Vertriebskanäle im Retail und setzt auf
Produkterweiterung seiner Onlineplattform
Deutschland-Spielt.de

INTENIUM, Deutschlands führender Anbieter von Casual
Games, geht weiter in die Offensive und baut sein Geschäft
mit Hi lfe strategischer Partnerschaften in drei zentra len
Wachstumsfeldern deutlich aus. Dazu hat der Ham-burger
Publisher Vereinbarungen mit Avanquest, dtp entertainment
sowie King.com geschlossen.

Die Vereinbarung mit Avanquest, eines der internationa l
führenden Unternehmen in den Bereichen Entwicklung und
Vertrieb von Business- und Endverbraucher-Software,
beinhaltet die Aufnahme von 150 deutschsprachigen Top-
Spielen  aus  dem  INTENIUM-Portfol io  in  das  ESD-Angebot  der
Avanquest Online-Shops. Darunter sind Casual-Games-
Bestsel ler wie „Meine kle ine Farm“, „Beetle Ju 3“,
„Moorhuhn – Juwel der F insternis“, „In 80 Tagen um die
Welt“ , „Die Wiege Roms“ und „Diamanten Fee 2“. Avanquest
vertre ibt die ausgewählten Titel künftig in Deutschland,
Frankreich, Großbritannien und USA und steigert so die
Marktanteile von INTENIUM in diesen Ländern.

Im  Off line-Geschäft  kooperiert  INTENIUM  ab  sofort  eng  mit
der dtp entertainment AG, marktführender Retail -Distributor
in mehreren Spiele-Genres. INTENIUM wird zusam-men mit
dtp entertainment 25 Titel auf CD-ROM in den Handel
bringen. Darunter ist auch e ine Reihe von Games, die unter
dem Label des INTENIUM-Partners Bild.de „Spiele für Alle“
erscheinen. Den Anfang macht jetzt das Such-und-Finden-
Spiel  „Der  Graf  von  Monte  Christo“,  das  auf  dem
gleichnamigen Roman-Bestsel ler von Alexandre Dumas
basiert  und  das  Nr.  1  Game  im  US-Markt  ist.

Mit dem Bereich „Online-Spiele“ startet INTENIUM in
Zusammenarbeit mit K ing.com ein neues Angebot auf seiner
Spiele-Plattform Deutsch land-Spielt.de. Die Plattform,
erfolgreichster Online-Absatzkanal für Casua l Games in
Deutschland, war bislang dem Download-Vertr ieb (Try before
you buy) vorbehalten. In dem neuen Bereich können User
nun auch online gegeneinander antreten. INTENIUM führt auf
diese Weise neue Zielgruppen heran und deckt mit seiner
Plattform ein weiteres Segment ab.

„Mit unserer Kooperationsoffensive steigern wir unsere
Präsenz in den nationalen wie internationalen Märkten
signi fikant,“ sagt Alla Khramtsova, INTENIUM Vice President
Business Development. „Wir freuen uns sehr, beim Ausbau
unserer Marktführerschaft in Deutsch land mit Avanquest und
dtp entertainment zwei schlagkräftige Vertriebs-partner an
der Se ite zu haben. Auch mit Deutschland-Spielt .de machen
wir einen wei-teren Schritt nach vorn und erschließen uns
dank der Zusammenarbeit mit King.com neue Potenziale im
Segement der Online-Spiele,“ so Khramtsova weiter.
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HAMBURG@WORK, AK GAMES
Gamecity Sommer Treff

Networken mit der Gamecity
Hamburg
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Hop  oder  Top  –  Die  beste
Business-Idee gewinnt

Ausschreibungsphase des
Webfuture  Awards  von
Hamburg@work hat begonnen
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GAMECITY:HAMBURG, AK GAMES
Rechts- und
Unternehmensberatung im
Gamecity Port

Vor dem Gamecity-Sommer-
Treff stellen sich „Gamecity
Coaches“ vor
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Neue Kooperation mit
STARCAR

Bis  zu  20  Prozent  Rabatt  für
Hamburg@work-Mitgl ieder
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